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Hochschulfundraising: Neues Handbuch liefert
konzentriertes Praxiswissen

Nach Angaben der jiingsten Studie des Cen-
trums fiir Hochschulentwicklung erzielten
die deutschen Universitiiten im Jahr 2006 im
Durchschnaitt 2.5 Millionen Eure qus privaten
Zuwendungen, Im Vergleich zu US-amerika-
nischen Hochschulen liegen die Spendenein-
nahimen jedoch weiterhin auf sehr niedrigem
Niveau. Wie kommt das?

Marita Haibach beschiftigt sich in ihrem
neuen Handbuch fiir Hochschullundrai-
sing {Campus-Verlag, 327 Seilen) mitden
genauen Hintergrimden dieser Situation
und der Frage, wie die Kullur des privaten
Fnpagements fiir Hochschulen wieder
heleht werden kann. Der praktisch orien-
derte Ratgeber ist an dffentliche und pri-
vate Hochschulen sowic Wissenschattsor-
panisalionen gerichtet, bietet aber einen
umfassenden Therblick uber die Kunst
der Spendenwerbung [ alle, die sich fiir
moderne Ansélze syslematischer Einwer-
bung von Firdergeldern interessieren.

Vorgehensweise: ein Nachschlage-
werk mit System

Wit im Fundraising geht die Autorin in
ihrem Buch systematisch vor: Sie erl dutert

schritl fiir Schritt den Weg zur erfolgrei-
chen Akquise von Frdermitteln [i
Huchschulmanagement und Dozender.
Beim Postulieren der Grundlagen und
Rahmenbedinpunpen definiert sic den
Begriff des Hochschulfundraisings und
leitet gekonnt Giber #u den Fragen nach
der Freiheit der Wissenschall und Um

gang mit privaten Pirderern, dicim Alltag
jedes Hochschulfundraisers von essen-
zieller Bedeutung sind. I Anschluss an
die ethischen Prinzipicn werden die recht-
lichen Aspekte des Hochschulfundrai-
sings genau unter die Lupe genommen.

Zwei Akzente: Voraussetzungen und

Zielgruppen

er erste Akeend des umfassenden Nach-
schlapewerkes licgtauf den Vorausserzum-
gen fiir das Fundraising an den deutschen
lachschulen. Die Bedeutung der insta-
tionellen Bereiischalt, dic Besonderheiten
der Organisalion des Fundraisings inner-
halh der Hochschulen und dieWichrigheit
eines professionellen Datenbankmanapge-
ments werden hicr ausfithrlich erlfurert.
1 etzleres bildet cine logische Uberleitung
s den Zicgruppendefinitionen im Pri-

vatdforder-Segment  an den  deutschen
Hochschulen, wobei die siatistischen Da-
ten aus den USA ond England zu Hilfe ge-
nommen werden. Bei der Beschreibung
von Gruppen petenzieller Forderer - Privat-
personen, Wirlschallsunternehmen und
Stiftungen — unierstreichit Marita Haibach
die Bedeutimg der Alumini als einer tragen-
den Sdule des Hochschulfundradsings.

Praxisrelevanz: Vorziige sprechen
fiir sich

Im vierten Kapitel des Buches wendet sich
die Autorin geziclt der Hochschulfundrai-
sinp=Praxis 2u und teilt ihre langjéihrigen
Friahrungen als Beraterin in diesem He-
reich. Von der Bedeutung der systemadi-
schen Forderersuche iiber Methoden der
Firdereransprache bis zur Firdererpflege
werden auf knapp 100 Seiten ausfiihrli-
che prakiische Anleitungen und Tipps zur
Kultivierung und zum Umgang mit den
Hochschulftederern  gegeben.  lloch-
schullundraising bedeutet hiersulande
noch immer Fionierarbeit,” schreibr Ma-
rita Haibach in ihrer Schlusshetrachtung.
Mil ihrer cxzellenten Praxishilfe diirfte es
nichi mehr so schwierig sein,




